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~Positive Grundstimmung bei stetigem Wachstum,,

Laut der Bruttowerbestatistik der Nielsen Media
Research GmbH betragen die Investitionen in den klas-
sischen Medien in den ersten drei Quartalen 2006
14,0 Mrd. Euro. Dies entspricht im Vergleich zum Vor-
jahr einer Steigerung von 764,6 Mio. Euro, bzw. 5,8
rozent.
Medien:
Alle klassischen Medien schlieBen in den ersten neun
Monaten mit einem Plus ab.
Unveréndert fihrt das Medium TV das Ranking mit
einem Umsatz von 5,7 Mrd. Euro und einem Zuwachs
von 4,4 Prozent zum Voriohr an.
Dicht gefolgt von den Tageszeitungen, die mit Umsét-
zen von 3,8 Mrd. Euro, eine Steigerung von 6,6 Pro-
zent verzeichnen konnten, wéhrend die Werbeeinnah-
men der Publikumszeitschriften um 9,2 Prozent auf 2,9
Mrd. Euro wuchsen.
Die Gattung Hérfunk konnte mit 840 Mio. Euro, eine
Steigerung zum Vorjahr von 0,7 Prozent erwirtschaf-
ten. Plakat konnte die Einnahmen auf 502 Mio. Euro
erhdhen und somit eine Steigerung von 3,9 Prozent
zum Vorjahr verzeichnen, wd?\rend die Fachzeitschrif-
ten sogar einen Anstieg von 9,2 Prozent auf 331 Mio.
Euro ausweisen.
Branchen:
An der Spitze der Branchen-Rankings kénnen sich die
Handels-Organisationen  behaupten.  Mit  einem
Gesamtumsatz von 1,3 Mrd. Euro und einer prozentua-
len Steigerung von 1,5 Prozent. Wie auch schon im
letzten Quartal verzeichnet die Telekommunikations-
Branche ein starkes Wachstum. Die Gesamtumsétze
belaufen sich auf eine Hhe von 608,3 Mio. Euro und
bedeuten somjt eine Verdnderung von 28,9 Prozent
zum Vorjahr. Ahnlich starke Zuwdchse sind auch bei
der Haarpflege (23,4 Prozent) und bei der Branche
Mundpflege erkennbar (29,9 Prozent).
Hohe Prozentuale Verluste hingegen muBten die Berei-
che Telefon + Faxdienste (- 12,0 Prozent) und Kérper-
schaften (-15,7 Prozent) verzeichnen. Die Branche
Putz- + Pflegemittel hat bei Umsétzen von 138,9 Mio.
Euro sogar 23,7 Prozent zum Vorjahr abgegeben.
Werbungtreibende: !
Im dritten Quartal des Jahres wird die Spitze der Wer-
bungtreibenden in den Publikumszeitschriften erstmalig
nichtvon einer Firma aus der PKW-Branche dominiert.
L'Oreal Hup hat mit 37,6 Mio. Euro eine prozentuale
Steigerung von 31,6 Prozent herbeigefihrt. Ein groBe-
rer Zuwachs ist nur noch bei Peugeot Deutschland zu
finden, die mit insgesamt 20,8 Mio. Euro die Spen-
dings um 31,8 Prozent erhdht haben, sowie bei der
1+T Internet AG, die mit Spendings in Hohe von 15,6

Mio. Euro, 102,6 Prozent Steigerung zum Vorjahr
erreicht haben.
Rickgange sind wie auch im letzten Quartal, bei zwei
Firmen aus der PKW-Branche zu finden. Sowohl Toyota
mit 22,5 Prozent als auch die Volkswagen AG mit 10,8
Prozent haben die Ausgaben reduziert.
Auch bei den Werbungtreibenden in TV hat sich an der
Spitze nichts verandert.
Unilever fihrt mit 215,8 Mio. Euro noch immer vor
Procter+Gamble mit 190,0 Mio. Euro.
Grofere prozentuale Erhdhungen finden sich noch bei
Danone mit 121,4 Mio. Euro und somit 28,2 Prozent
Steigerung, sowie bei L'Oreal Hup, die mit insgesamt
148,6 Mio. Euro, 27,3 Prozent mehr in Werbung inves-
tierten.
Wie auch schon im ersten Quartal dieses Jahres, hat
Reckitt Benckiser nachhaltig die Ausgaben in TV redu-
ziert. Im Vergleich zum Vorjahr wurden 23,9 Mio.,
bzw. 18,4 Prozent weniger investiert. Stérker noch, ist
der Riickgang bei Jambal, die die Ausgaben mit einem
Minus von 45,2 Prozent zum Vorjahr, nahezu halbiert
aben.
Verlage:?
Im Vergleich zum vorherigen Quartal haben sich die
Ergebnisse der betrachteten Verlage nur marginal ver-
&ndert. Grundsdtzlich konnten alle Verlage ihre Ergeb-
nisse verbessern. Insgesamt ergab sich ein Zuwachs
von 9,2 Prozent zum Vorjahresvergleich.
Hubert Burda Media behalt einen Marktanteil von 18,1
Prozent und kann eine Steigerung von 6,7 Prozent ver-
zeichnen, wdhrend Gruner+Jahr mit 16,4 Prozent
Marktanteil, eine Erhéhung des Umsatzes in Hohe von
13,5 Prozent erzielen konnte.
Der Axel Springer Verlag hat mit 13,7 Prozent nahezu
den gleichen Marktanteile wie im Quartal zuvor,
gewinnt in der Umsatzbetrachtung allerdings 4,6 Pro-
zent im Vorjahresvergleich dazu.
Die Bauer Verlagsgruppe konnte, mit einem Anteil von
9,1 Prozent, ihr Umsatzergebnis um 2,5 Prozent ver-
bessern.
Conde Nast hat seinen Umsatz um 8,5 Prozent zum
Vorjahr verbessert, wéhrend der Gong Verlag in die-
sem Quartal mit einer Verénderung von 5,0 Prozent
den positiven Trend verstarkt.

"I ohne Konzernbindung.
2 bezogen auf die aktuell in der Vermarktung befind-
lichen Titel.

Quelle: Nielsen Media Research, Daten ohne Stadt-

illustrierte und ohne Reﬁllonalfenster; TV-Spendings
durchgéingig inklusive NACP-Spots.



Brutto-Werbeumsdtze
der klassischen Medien

Januar bis September 2006
Mediamix

2006 2005 Verénd. 2006
Medien Mio. € Mio. € % %
Print
Publikumszeitschriften 2.853,5 | 2.613,1 9,2 20,4
Zeitungen 3.772,5 | 3.539,6 6,6 26,9
Fachzeitschriften 331,5 303,7 9,2 2,4
Print Gesamt 6.957,5 | 6.456,4 7,8 49,7
v
ARD 175,4 150,2 16,7 1,3
ZDF 126,0 92,7 35,8 0,9
RTL 1.575,1 1.492,6 5,5 11,2
SAT.1 1.144,3 1.086,6 5,3 8,2
Pro Sieben 918,6 948,9 | - 3,2 6,6
Sonstige 1.771,3 | 1.701,0 4,1 12,6
TV Gesamt 5.710,7 | 5.472,0 4,4 40,8
Horfunk
Sffentlich-rechtlich 237,2 234,1 1,3 1,7
privat 603,2 600,0 0,5 4,3
Hérfunk Gesamt 840,4 834,2 0,7 6,0
Plakat
Plakat Gesamt 502,7 484,0 3,9 3,6
Insgesamt 14.011,6 | 13.246,9 5,8 100,0




Der saisonale Verlauf der
Werbeinvestitionen
Oktober 2005 bis September 2006
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Die Top 25

Branchen*
Januar bis September 2006
Media Mix
Verdnd. %

Branchen Mio. € % PZ | TZ | FZ |Print| TV | HF | PL

1 | Handels-Organisationen 1.317,5 1,5 2/ 81| 0|84 9 5 3

2 | Pkw 1.065,6 2,41 19| 34| 0] 53|38/ 6| 3

3 | Telekommunikation 608,3 28,9 14| 18| 0| 32|55 5| 7

4 | Finanzdienstleistungen 464,6 12,41 17| 40| 0| 57| 34| 6| 3

5 | Pharmazie Publikumswerbung 394,5 11,5138 3| 3|44|54) 2| O

6 | Schokolade + Zuckerwaren 360,6| - 4,1 5 O 1] 6|92 2 1

7 | Haarpflege 293,7| 23,4116/ O] 1[17/83] 0] O

8 | Telefon- + Faxdienste 289,71 -12,01 7| 1/ O 8/89 3 O

9 | Bier 2853 | - 7,3 5 6| 1112/62/ 11|14

10 | Milchprodukte - Weisse Linie 250,7 72| 4/ 11 1| 5/94] 1| 0
11 | Alkoholfreie Getréinke 1979 - 0,3] 5/ 3| 2| 970 9/12
12 | Unternehmens-Werbung 196,2 27,133 19| 3|55/ 42| 1| 2
13 | Spezial-Versender 187,9| - 9,147 3| 9/58/34| 7| O
14 | Versicherungen 178,1 9,11 25| 15| 1| 42| 45| 6| 7
15 | Gesichtspflege 169,0 4,6139 1| 0[40/59 0] O
16 | Sonstige Medien / Verlage 167,9| - 4,115/ 16| 7|38/ 51| 6| 4
17 | Online-Dienstleistungen 166,1 8,0122| 6| 2|31|64| 3| 2
18 | Mébel + Einrichtung 1552 - 2,224/ 18| 2/ 44|15/ 38| 4
19 | Bau-Stoffe + Bau-Zubehor 151,1 9,31 8/ 19 6|33 35 30| 2
20 | Oberbekleidung 148,2 | - 3,2| 46| 15| 8| 68/ 20| 4| 8
21 | Putz- + Pflegemittel 138,9| -23,7| 2| O 0Of 3|97 0/ O
22 | E-Commerce 131,5 4,419 24| 1| 44/41112| 4
23 | Hotels + Gastronomie 12991 — 3,611 11| 1[24| 55|15 6
24 | Finanzanlagen 125,2 5,01 30| 45| 0| 74| 24| 1| 0O
25 | Computer + -Zusatzgerdte 116,4| - 8,8|48| 17| 5 70| 26| 4| 1

* ohne Werbung der Medien



Die Top 25
Wirtschaftsbereiche *
Januar bis September 2006

Werbe- Verénderung
investitionen zum Vorichr
Wirtschaftsbereiche Mio. € %
1 Handel + Versand 1.666,1 - 0,9
2 | Krafttahrzeug-Markt 1.350,7 7,9
3 | Erndhrung 1.245,4 4,5
4 | Korperpflege 1.010,6 10,9
5 | Dienstleistungen 857,8 - 1,2
6 | Biiro + EDV + Kommunikation 839,4 15,5
7 | Finanzen 818,7 11,0
8 | Getranke 664,2 - 57
9 | Pharmazie 407,3 11,9
10 | Touristik 352,6 8,9
11 | Sonstige Werbung 309,2 23,9
12 | Medien 285,3 - 52
13 | Haus- + Gartenausstattung 267,2 - 2,8
14 | Textilien + Bekleidung 262,7 4,0
15 | Reinigung 226,5 -17,8
16 | Bau-Wirtschaft 201,2 12,6
17 | Verkehrs-Mittel + -Einrichtung 175,5 15,8
18 Energie 128,4 22,5
19 | Unterhaltungselektronik 100,7 43,2
20 | Haus-land-Forst Jagd-Wirt. 80,3 1,4
21 Persénlicher Bedarf 79,2 0,8
22 | Foto + Optik 74,3 -11,5
23 Invest-Giter 67,9 3,1
24 | Kunst + Kultur 26,8 22,2
25 | Tabak 25,0 -25,0

* ohne Werbung der Medien




Die Top 10
Werbungtreibenden*

Januar bis September 2006
Publikumszeitschriften und Werbe-TV

Werbe- Verdnderung
investitionen zum Vorith

Werbungtreibende Mio. € %

Publikumszeitschriften
1 L'Oreal Hup, Disseldorf 37,6 31,6
2 | Beiersdorf AG, Hamburg 34,8 0,6
3 | Unilever Dt., Hamburg 34,0 - 4,8
4 | DaimlerChrysler, Stuttgart 28,8 29,3
5 | Volkswagen AG, Wolfsburg 23,2 -10,8
6 | MCM Klosterfrau Vertr., KéIn 22,7 4,1
7 | Toyota Dt., Kéln 22,7 -22,5
8 | Peugeot Dt.GmbH, Saarbricken 20,8 31,8
9 | Cosmetique Active Dt., Dijsseldorf 19,8 - 1,0

10 141 Internet AG, Montabaur 15,6 102,6

Werbe-TV
1 Unilever Dt., Hamburg 215,8 2,2
2 | Procter+Gamble, Schwalbach 190,0 3,5
3 | U'Oreal Hup, Disseldorf 148,6 27,3
4 | Ferrero, Frankfurt 132,3 - 58
5 | Danone GmbH, Haar 121,4 28,2
6 | Reckitt Benckiser Dt., Mannheim 106,1 -184
7 | Beiersdorf AG, Hamburg 67,0 14,0
8 | Jambal, Berlin 63,4 -45,2
9 | Masterfoods, Viersen 61,5 6,4

10 | McDonald’s Dt., Miinchen 61,2 - 73

* ohne Werbung der Medien Konzernbindungen nicht beriicksichtigt



Die Top 10
Produkte*

Januar bis September 2006
Publikumszeitschriften und Werbe-TV

Werbe- Verdnderung
investitionen zum Vorith
Produkte Mio. € %
Publikumszeitschriften
1 Ing-Diba.De Onl. Dir. Bk. + Brokerage 15,2 10,9
2 | Formoline L112 Tabletten 10,1 28,2
3 | Chalet M3belhaus.Lidinghaus. 8,2 15,7
4 | Lifta Treppenlifte 7,6 4,1
5 | Dell Computer+Zusatzgerdte Range 7.3 37,7
6 | Edeka Einkaufs-Genossenschaft 7,3 21,7
7 | Mercedes RKlasse 4matic Gel-Wag 7.3
8 | Ritter Sport Tafelschokolade 6,8
9 | 141 Tar Range+Ang 6,6 6.400,0
10 | Toyota Yaris Pkw 6,1 252,9
Werbe-TV
1 Danone Actimel Joghurt-Drink 511 55,3
2 | McDonald’s Snackbars 41,9 -33,1
3 | T-Mobile Tarife Mobilnetz 26,1
4 | Media Markt Techn. Kaufhduser 25,2 3,3
5 | Danone Activia Joghurt 23,0 22,3
6 | Obi Bau+Heimwerkermarkt 22,9 6,5
7 | T-Online Tarife Internet Festnetz+Angebot 22,7 - 0,9
8 | Douglas Parfimerien 21,7 -24,8
9 | O2 Genion Tar Mob+Ang 21,7 - 09
10 | C+A Kaufhs.Textil 20,0 21,3

* ohne Werbung der Medien



Brutto-Werbeumsatze
Zeitschriftengattungen
Januar bis September 2006

Verdnderung
2006 2005 zum Vorjahr

Gattungen Mio. € Mio. € %

Akt. Zeitschriften 631,1 570,1 10,7
Frauenzeitschriften 600,5 551,8 8,8
Programmzeitschriften 296,7 283,0 4,8
Motorpresse 232,2 204,2 13,7
Wirtschaftspresse 161,5 138,5 16,6
Computerzeitschriften 160,6 154,6 3,9
Sportzeitschriften 137,9 119,0 15,9
Wohn-/Gartenzeitschriften 126,3 115,3 9,5
Supplements 97,6 89,6 8,9
Kundenzeitschriften 77,5 67,0 15,7
Lifestylemagazine 71,1 74,3 - 4,3
Elternzeitschriften 44,3 38,1 16,3
Wissensmagazine 42,5 37,5 13,3
Jugendzeitschriften 42,3 45,2 - 64
Esszeitschriften 33,2 30,2 9,9
Audio-, Fotozeitschriften 29,3 28,7 2,1
Reisezeitschriften 15,9 14,8 7.4
Gesundheitszeitschr. 9,5 6,2 53,2
Erotikzeitschriften 9,5 9,6 - 1,0
Onlinezeitschriften 9.4 7,8 20,5
Naturzeitschriften 9,0 9,8 - 8,2
Kino-, Videozeitschriften 6,8 8,4 -19,0
Do-it-your-self-Zeitschriften 6,4 6,6 - 3,0
Familienzeitschriften 0,9 1,1 -18,2
Gesamtergebnis 2.852,0 2.611,4 9,2

10




Anzeigenumsdtze und Marktanteile
ausgewdhlter Verlage in Publikumszeitschriften
Januar bis September 2006

Baver Verlagsgruppe 9,1%

sonstige Verlage
22,3%

Hubert Burda
Media 18,1%
MVG
Medien 1,5%
GWP 2,1%
Conde

Nast 3,1%

VMV 4,6%

Gruner + Jahr 16,4%

Axel Springer
Verlag 13,7%
Gong Verlag 1,1%

Spiegel Verlag 5,3% Jahreszeiten Verlag 2,7 %

Verlag % Mio. €

Bauer Verlagsgruppe 9,1 260,9
Hubert Burda Media 18,1 516,0
Gruner + Jahr 16,4 469,1
Gong Verlag 1,1 31,7
Jahreszeiten Verlag 2,7 77,6
Spiegel Verlag 5.3 151,1
Axel Springer Verlag 13,7 390,8
VMV 4,6 129,9
Conde Nast 3,1 87,2
GWP 2,1 58,6
MVG Medien 1,5 43,2
sonstige Verlage 22,3 636,8
Gesamt 100,0 2.853,5

aktuelle Titelzuordnung beriicksichtigt 11



Die Top 25

Publikumszeitschriften*

Januar bis September 2006
Werbe- Verénderung
umsdtze zum Vorjahr
Titel Mio. € %
1 Stern 147,9 10,4
2 | Der Spiegel 131,1 8,7
3 Focus 129,1 10,8
4 | Bild am Sonntag 94,2 1,0
5 | Brigitte 81,1 10,1
6 | Freundin 63,3 16,0
7 | TV Spielfilm 57,7 - 4,38
8 | TV Movie 57,6 - 4,9
9 | Bunte 52,1 8,8
10 | Wirtschaftswoche 47,9 30,6
11 Auto Motor und Sport 47,6 9,9
12 | ADAC-Motorwelt 46,1 17,3
13 | Auto Bild 41,4 - 24
14 | Bild der Frau 39,9 2,0
15 | Computerbild 33,6 3,7
16 | Gala 32,4 27,2
17 | Sport Bild 32,0 25,1
18 | Glamour 31,2 - 4,0
19 | Fir Sie 31,1 5,1
20 | Horzu 30,3 - 50
21 | riv 30,2 16,6
22 | TV digital 30,0 50,8
23 | tv14 29,8 30,3
24 | Capital 14 26,5 1,1
25 | C'T Magazin fir Computer 26,2 16,4

* ohne Beilagen



Die Top 10
Medien*

Januar bis September 2006
Zeitungen und Fachzeitschriften

Werbe- Verdnderung
umsditze zum Vorjahr

Medien Mio. € %

Zeitungen
1 | WAZ Zeitungsgruppe 137,5 6,9
2 | BILD Gesamt 133,5 - 9.8
3 | Frankfurter Allgem.D 63,0 2,4
4 | Siuddeutsche Zeitung 60,8 - 09
5 | Rheinische Post 56,7 0,8
6 | Handelsblatt 55,1 0,4
7 | Leipziger Volkszeitung 52,7 10,6
8 | STZ Anzeigengemeinschaft 52,6 -11,8
9 | Mitteldeutsche Zeitung 50,3 12,5

10 | Kdln. Stadt-Anz./Rundsch 45,8 - 56

Fachzeitschriften
1 Lebensmittel Zeitung 19,7 9,3
2 | Textil-Wirtschaft 10,6 15,0
3 | Pharmazeutische Zeitung 6,9 13,7
4 | Borsenblatt 6,5 - 6,9
5 | NUW Neue Jurist. Woch.Schr 6,0 -12,2
6 | Dt. Apothekerzeitung 5,5 - 33
7 | Sportswear International 5,3 2,2
8 | FVW International 5,1 -14,2
9 | Lebensmittel Praxis 4,8 2,3

10 | Top Agrar 4,3 - 1,1

* ohne Werbung der Medien 13




Die Top 10
Medien*

Januar bis September 2006
Werbe-TV und Hérfunk

Werbe- Verdnderung
umsditze zum Vorjahr

Medien Mio. € %

Werbe-TV
1 RTL Television 1.507,8 5,5
2 | SAT.1 1.083,9 5,8
3 | ProSieben 867,9 - 27
4 | VOX 371,5 18,1
5 | RTLII 304,9 - 58
6 | Kabel 1 298,4 10,3
7 | DSF 180,8 0,8
8 | Super RTL 137,8 12,0
9 | ZDF 118,2 39,7

10 | VIVA 101,5 -16,0

Horfunk
1 Antenne Bayern 44,9 15,9
2 | Radio NRW 44,8 -13,5
3 | HIT Radio FFH 37,3 2,8
4 | Radio Kombi Baden-Wuertt. 31,4 3,2
5 | Radio Eins Live 29,4 - 72
6 | SWR3 25,4 3,1
7 | WDR 2 24,1 11,2
8 | Radio FFN 21,0 25,7
9 | Lokalfunk Kombi Westfalen 20,9 20,4

10 Bayern 3 19,9 11,0

N

* ohne Werbung der Medien
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