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TV-Spendings durchgängig inklusive NACP-Spots
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„Leichtes Wachstum im Werbemarkt”

Laut der Bruttowerbestatistik der Nielsen Media
Research GmbH betragen die Investitionen in den
klassischen Medien in 2007 insgesamt 20,9 Milli-
arden Euro. Das entspricht im Vergleich zum Vor-
jahr einem Plus von 3,8% bzw. 774 Millionen
Euro.

Medien:
Nahezu alle klassischen Medien profitieren von
dieser Entwicklung und verbuchen gegenüber dem
Vorjahr Zuwächse. Das Medium TV erzielt einen
Umsatz von 8,9 Mrd. Euro und damit ein Plus von
5,4%. Die Mediengattung Print schließt das Jahr
2007 mit Gesamtumsätzen von 9,9 Mrd. Euro ab,
im Vergleich zu 2006 ein Zuwachs von 1,4%.
Tageszeitungen können 5,5 Mrd. Euro und einen
Zuwachs von 3,1% verbuchen. Die Publikumszeit-
schriften müssen mit Umsätzen von 4 Mrd. Euro
einen leichten Rückgang um 0,5% gegenüber dem
Jahr 2006 hinnehmen, ebenso Fachzeitschriften,
die mit 434 Mio. Euro 1,5% einbüßen.

Der Hörfunk erreicht mit 1,3 Mrd. Euro eine Steige-
rung von 6,8%, Plakat erhöht die Einnahmen auf
780 Mio. Euro und realisiert damit ein Plus von
14,6% gegenüber dem Vorjahr.

Branchen:
Unangefochten an der Spitze des Branchen-
Rankings behaupten sich die Handels-Organisati-
onen mit einem Gesamtumsatz von 1,9 Mrd. Euro
und einer Steigerungsrate von 4,8%. Es folgt der
PKW-Markt mit 1,6 Mrd. Euro und einem Zuwachs
von 8,1%. Die Telekommunikations-Branche spart
gegenüber dem Vorjahr 8% und investiert in 2007
noch 856 Mio. Euro. Hohe Zuwächse weisen
dagegen die Branchen Versicherungen
(+15,5%), Alkoholfreie Getränke (+20,1%)
sowie Finanzanlagen (+19,2%) auf.

Werbungtreibende:1)

An der Spitze der Werbungtreibenden in Publi-
kumszeitschriften liegt 2007 der Kosmetikkonzern
L’Oréal mit Werbeinvestitionen von 48,4 Mio.
Euro (–2,7%) gefolgt von der Beiersdorf AG Ham-
burg, die im letzten Jahr 42,6 Mio. Euro (–7,4%)
in Anzeigen investierte. Unilever belegt den dritten
Platz mit 39,7 Mio. Euro und legt damit um 2,2%
gegenüber dem Vorjahr zu.

Bei der Werbung im TV führt Procter + Gamble
weiterhin das Ranking mit 371,3 Mio. Euro (+3%)
an. Es folgt Ferrero Dt. mit einem Zuwachs von
12,7% auf 267,2 Mio. Euro. Die größten prozen-
tualen Steigerungen haben McDonald’s
(+19,7%) sowie der Klingeltonanbieter Jamba!
(+20,7%) zu vermelden.

Verlage:2)

Die Verlage verzeichnen in 2007 einen leichten
Rückgang um 0,5%.

Marktführer mit 18,1% Marktanteil bleibt Burda
trotz geringer Einbußen von 0,7%. Dahinter reiht
sich Gruner+Jahr mit einem Anteil von 15,7% ein.
Der Verlag beendet 2007 mit einem Umsatzminus
von 6,9%. Der Axel Springer Verlag hält einen
Marktanteil von 13,5% (–1,5%). Die Bauer Ver-
lagsgruppe belegt mit 8,7% Platz vier im Ranking
der Verlage (–5,4%) vor dem Spiegel Verlag
(5,3%) und Conde Nast (4,2%).

1) ohne Konzernbindung.
2) bezogen auf die aktuell in der Vermarktung befind-
lichen Titel.
Quelle: Nielsen Media Research, Daten ohne Stadt-
illustrierte und ohne Regionalfenster; TV-Spendings
durchgängig inklusive NACP-Spots.
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Brutto-Werbeumsätze
der klassischen Medien

Januar bis Dezember 2007

Medien
2007

Mio. €

2006
Mio. €

Veränderung
zum Vorjahr

%

Mediamix
2007

%

Print

Publikumszeitschriften 4.037,1 4.057,7 – 0,5 19,3
Zeitungen 5.472,9 5.307,1 3,1 26,2
Fachzeitschriften 433,9 440,3 – 1,5 2,1

Print Gesamt 9.943,9 9.805,1 1,4 47,6

TV

ARD 244,0 241,0 1,2 1,2
ZDF 167,6 176,5 – 5,0 0,8
RTL 2.287,3 2.311,2 – 1,0 10,9
SAT.1 1.620,9 1.647,7 – 1,6 7,8
Pro Sieben 1.573,7 1.411,5 11,5 7,5
Sonstige 2.976,1 2.628,9 13,2 14,2

TV Gesamt 8.869,6 8.416,8 5,4 42,4

Hörfunk

öffentlich-rechtlich 338,9 333,6 1,6 1,6
privat 962,6 885,0 8,8 4,6

Hörfunk Gesamt 1.301,6 1.218,6 6,8 6,2

Plakat

Plakat Gesamt 780,0 680,8 14,6 3,7

Insgesamt 20.895,2 20.121,4 3,8 100,0
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Der saisonale Verlauf der
Werbeinvestitionen

Januar 2007 bis Dezember 2007

Mio. €

2.250

2.025

1.800

1.575

1.350

1.125

900

675

450

225

0

Ja
nu

ar

Fe
br

ua
r

M
är

z

A
pr

il

M
ai

Ju
ni

Ju
li

A
ug

us
t

Se
pt

em
be

r

O
kt

ob
er

N
ov

em
be

r

D
ez

em
be

r



6 * ohne Werbung der Medien

Die Top 25
Branchen*

Januar bis Dezember 2007

Branchen Mio. €

Veränderung
zum Vorjahr

%

Media Mix
%

PZ TZ FZ Print TV HF PL

1 Handels-Organisationen 1.903,6 4,8 3 75 0 78 12 7 2
2 PKW 1.556,3 8,1 19 30 0 49 41 6 5
3 Telekommunikation 856,1 – 8,0 10 13 0 23 64 6 7
4 Arzneimittel 625,5 1,0 37 3 3 43 55 2 0
5 Finanzdienstleistungen 611,5 – 2,5 19 38 1 57 32 5 5
6 Schokolade + Zuckerwaren 594,0 4,2 3 0 0 4 93 2 1
7 Bier 396,4 8,1 5 6 1 12 65 10 13
8 Haarpflege 365,2 – 11,3 14 1 0 16 83 0 1
9 Bekleidung 353,4 – 1,6 31 32 3 66 22 3 9

10 Telefon- + Faxdienste 345,4 – 9,3 5 0 0 5 94 1 0
11 Milchprodukte - Weisse Linie 333,3 – 0,9 4 1 1 5 93 1 0
12 Versicherungen 327,7 15,5 21 12 1 34 52 8 6
13 Alkoholfreie Getränke 296,8 20,1 7 2 1 10 66 12 12
14 Finanzanlagen 270,4 19,2 28 35 0 62 33 4 0
15 Spezial-Versender 266,3 3,9 42 3 9 54 40 5 0
16 Hotels + Gastronomie 256,7 20,8 9 9 1 19 62 14 5
17 Bau-Stoffe + Bau-Zubehör 250,0 25,5 6 16 5 28 46 24 2
18 Gesichtspflege 246,6 – 4,0 38 1 1 40 60 0 0
19 Sonstige Medien / Verlage 244,1 2,1 12 19 6 36 52 7 4
20 Möbel + Einrichtung 234,8 2,8 22 17 2 41 17 37 5
21 Online-Dienstleistungen 234,0 12,1 18 8 2 28 60 5 6
22 Parfums + Duftprodukte 202,0 19,8 34 3 0 38 61 0 1
23 Putz- + Pflegemittel 196,4 3 0 0 4 96 0 0
24 Unternehmens-Werbung 187,4 – 8,1 32 27 3 62 31 2 4
25 Mundpflege 177,6 19,0 9 1 1 11 89 0 0
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Die Top 25
Wirtschaftsbereiche*
Januar bis Dezember 2007

Wirtschaftsbereiche

Werbe-
investitionen

Mio. €

Veränderung
zum Vorjahr

%

1 Medien 3.823,2 4,7
2 Handel + Versand 2.389,3 6,0
3 Kraftfahrzeug-Markt 2.012,4 8,5
4 Ernährung 1.763,6 – 1,3
5 Körperpflege 1.448,6 – 2,8
6 Finanzen 1.362,7 9,5
7 Büro + Edv + Kommunikation 1.160,7 – 9,3
8 Dienstleistungen 1.094,5 – 0,6
9 Getränke 1.019,5 7,9

10 Touristik 744,1 6,7
11 Gesundheit + Pharmazie 647,3 0,7
12 Sonstige Werbung 594,1
13 Textilien + Bekleidung 549,5 2,4
14 Haus- + Gartenausstattung 399,7 2,6
15 Reinigung 317,1 – 0,8
16 Bau-Wirtschaft 313,2 17,6
17 Energie 272,9 53,9
18 Unterhaltungselektronik 219,1 18,3
19 Persönlicher Bedarf 213,3 9,0
20 Foto + Optik 122,0 20,7
21 Verkehrs-Mittel + -Einrichtung 119,9 45,2
22 Invest-Güter 118,2 18,7
23 Haus-, Land-, Forst-, Jagd-Wirtschaft 89,8 – 13,3
24 Kunst + Kultur 57,0 7,6
25 Industrielle Verbrauchs-Güter 22,9 7,0



8 * ohne Werbung der Medien Konzernbindungen nicht berücksichtigt

Die Top 10
Werbungtreibenden*

Januar bis Dezember 2007
Publikumszeitschriften und Werbe-TV

Werbungtreibende

Werbe-
investitionen

Mio. €

Veränderung
zum Vorjahr

%

Publikumszeitschriften

1 L’Oréal Hup, Düsseldorf 48,4 – 5,3
2 Beiersdorf AG, Hamburg 42,6 – 14,8
3 Unilever Dt., Hamburg 39,7 5,9
4 Volkswagen AG, Wolfsburg 36,8 16,8
5 MCM Klosterfrau Vertr., Köln 36,1
6 Opel Adam AG, Rüsselsheim 26,8 21,9
7 Audi AG, Ingolstadt 25,9 26,5
8 Toyota Dt., Köln 25,1 – 14,9
9 Cosmetique Active Dt., Düsseldorf 20,8 – 21,5

10 Daimler AG, Stuttgart 20,1 – 25,7

Werbe-TV

1 Procter + Gamble, Schwalbach 371,3 3,0
2 Ferrero Dt., Frankfurt 267,2 12,7
3 Unilever Dt., Hamburg 239,1 – 7,6
4 L’Oréal Hup, Düsseldorf 195,4 – 11,7
5 Danone, Haar 162,5
6 Reckitt Benckiser Dt., Mannheim 155,6 14,4
7 McDonald’s Dt., München 113,8 19,7
8 Media-Saturn Holding 108,8 3,3
9 Jamba! Berlin 104,2 20,7

10 Mars, Viersen 92,2 1,8
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Die Top 10
Produkte*

Januar bis Dezember 2007
Publikumszeitschriften und Werbe-TV

Produkte

Werbe-
investitionen

Mio. €

Veränderung
zum Vorjahr

%

Publikumszeitschriften

1 Formoline L112 Tabletten 11,0 – 10,6
2 One.De 11,0 91,2
3 Lifta Treppenlifte 10,8 2,9
4 Umckaloabo Flüssig 9,4 32,4
5 Edeka Einkaufs-Genossenschaft 9,0 – 6,3
6 Quelle Versand 8,4 29,7
7 Chalet Möbelhaus 8,0 – 25,7
8 Lufthansa Flug-Linie 8,0 19,4
9 Schwäbisch Hall Bauspk Baufinanzierung 7,8 9,9

10 Ritter Sport Tafelschokolade 7,6 10,3

Werbe-TV

1 McDonald’s Snackbars 84,0 37,3
2 Media Markt Technische Kaufhäuser 65,2 7,6
3 Danone Actimel Joghurt-Drink 46,1 – 29,1
4 Saturn Technische Kaufhäuser 43,5 – 2,5
5 Danone Activia Joghurt 40,8 220,5
6 Douglas Parfümerien 40,2 – 6,1
7 C+A Modehäuser 35,0 10,8
8 Ikea Möbelhäuser 32,5 0,6
9 T-Mobile Myfaves 31,9

10 Edeka Einkaufs-Genossenschaft 31,5 106,6
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Brutto-Werbeumsätze
Zeitschriftengattungen

Januar bis Dezember 2007

Gattungen
2007

Mio. €

2006
Mio. €

Veränderung
zum Vorjahr

%

Akt. Zeitschriften 908,6 911,5 – 0,3
Frauenzeitschriften 845,5 850,3 – 0,6
Programmzeitschriften 391,4 427,0 – 8,3
Motorpresse 305,2 312,0 – 2,1
Wirtschaftspresse 252,8 240,3 5,2
IT-Telekommunikation 220,8 233,3 – 5,4
Sportzeitschriften 173,3 181,4 – 4,5
Wohn-/Gartenzeitschriften 161,7 163,6 – 1,2
Supplements 157,9 136,7 15,4
Lifestylemagazine 132,2 128,0 3,2
Kundenzeitschriften 123,7 125,7 – 1,5
Wissensmagazine 63,2 63,2
Elternzeitschriften 61,7 62,5 – 1,3
Esszeitschriften 51,8 48,0 7,7
Jugendzeitschriften 48,3 41,7 15,8
Audio, Fotozeitschriften 38,9 40,7 – 4,2
Reisezeitschriften 27,1 24,9 8,4
Kino, Videozeitschriften 15,8 5,2 203,8
Kinderzeitschriften 14,7 10,8 36,1
Gesundheitszeitschriften 10,6 12,5 – 15,2
Do-it-your-self-Zeitschriften 9,8 10,2 – 2,9
Naturzeitschriften 8,3 7,8 5,1
Frauen (Sonst) 7,7 7,3 5,5
Erotikzeitschriften 3,8 10,9 – 65,1
Familienzeitschriften 0,7 0,7

Gesamtergebnis 4.037,1 4.057,7 – 0,5
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Anzeigenumsätze und Marktanteile
ausgewählter Verlage in Publikumszeitschriften

Januar bis Dezember 2007

Verlag % Mio. €

Bauer Verlagsgruppe 8,7 351,6
Hubert Burda Media 18,1 731,7
Gruner + Jahr 15,7 635,1
Gong Verlag 1,1 43,1
Jahreszeiten Verlag 2,9 115,1
Spiegel Verlag 5,3 215,6
Axel Springer Verlag 13,5 543,6
VMV 4,1 167,1
Conde Nast 4,2 168,8
GWP 2,2 89,9
MVG Medien 1,5 61,7
sonstige Verlage 22,6 913,1

Gesamt 100,0 4.037,1

Bauer Verlagsgruppe 8,7%

Hubert Burda Media
18,1%

Gruner + Jahr 15,7%

Gong Verlag 1,1%
Jahreszeiten Verlag 2,9%Spiegel Verlag 5,3%

Axel Springer Verlag
13,5%

VMV 4,1%

Conde Nast
4,2%

GWP 2,2%

MVG Medien
1,5%

sonstige Verlage
22,6%
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Die Top 25
Publikumszeitschriften*

Januar bis Dezember 2007

Titel

Werbe-
umsätze
Mio. €

Veränderung
zum Vorjahr

%

1 Stern 200,7 – 8,4
2 Der Spiegel 185,1 – 5,0
3 Focus 181,1
4 Bild am Sonntag 129,5 – 4,4
5 Brigitte 103,4 – 9,4
6 Freundin 87,0 – 1,9
7 TV Movie 78,1 – 5,3
8 Bunte 77,3 0,5
9 Wirtschaftswoche 74,0 1,6

10 TV Spielfilm 68,6 – 16,9
11 Auto Motor und Sport 67,4 3,5
12 ADAC-Motorwelt 65,6 – 0,6
13 Bild der Frau 64,7 8,9
14 Auto Bild 57,2
15 Für Sie 49,1 10,6
16 rtv 48,3 16,1
17 TV digital 47,6 15,0
18 Gala 46,7 – 1,9
19 Glamour 44,9 0,4
20 Vogue 44,4 9,1
21 InStyle 41,4 13,5
22 Computerbild 41,1 – 12,6
23 Hörzu 40,6 – 13,1
24 tv 14 39,5 – 7,0
25 Elle 39,0 8,0
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Die Top 10
Medien*

Januar bis Dezember 2007
Zeitungen und Fachzeitschriften

Medien

Werbe-
umsätze
Mio. €

Veränderung
zum Vorjahr

%

Zeitungen

1 BILD Gesamt 181,2 – 5,6
2 WAZ Zeitungsgruppe 186,5 – 1,5
3 Frankfurter Allgem. D 98,1 6,0
4 Süddeutsche Zeitung 99,3 10,3
5 Handelsblatt 81,0 – 1,0
6 Rheinische Post 82,8 6,1
7 STZ Anzeigengemeinschaft 81,0 4,6
8 Leipziger Volkszeitung 72,3 – 3,0
9 Mitteldeutsche Zeitung 64,2 – 8,5

10 Welt am Sonntag GA 75,7 13,5

Fachzeitschriften

1 Lebensmittel Zeitung 23,0 – 5,2
2 Textil-Wirtschaft 10,7 – 12,7
3 Pharmazeutische Zeitung 10,5 11,2
4 NJW Neue Jurist. Woch. Schr 7,8 – 2,6
5 Dt. Apothekerzeitung 8,8 13,0
6 Börsenblatt 6,8 – 9,5
7 FVW International 5,9 – 12,3
8 Lebensmittel Praxis 6,0 – 2,1
9 Sportswear International 4,7 – 21,2

10 Top Agrar 4,6 – 18,5
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Die Top 10
Medien*

Januar bis Dezember 2007
Werbe-TV und Hörfunk

Medien

Werbe-
umsätze
Mio. €

Veränderung
zum Vorjahr

%

Werbe-TV

1 RTL Television 2.154,7 – 2,6
2 SAT.1 1.524,3 – 2,5
3 ProSieben 1.463,6 9,9
4 VOX 611,9 14,1
5 Kabel 1 512,2 16,6
6 RTL II 453,6 3,6
7 DSF 239,5 – 3,8
8 Super RTL 236,7 3,8
9 ZDF 151,6 – 7,0

10 VIVA 143,8 3,1

Hörfunk

1 Radio NRW 75,2 16,5
2 Antenne Bayern 85,8 33,4
3 Radio Kombi Baden-Württ. 75,5 22,1
4 HIT Radio FFH 53,6 3,4
5 Radio Eins Live 41,2 0,7
6 SWR3 39,3 9,3
7 WDR 2 33,2 – 1,9
8 Radio FFN 35,7 14,9
9 Lokalfunk Kombi Westfalen 31,1 4,9

10 BR Bayern 3 24,9 – 11,4
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